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EL NOSTRE
PROPOSIT

CONSOLIDAR EL MODEL DE CIUTAT COMERCIAL | TURISTICA, SEGUINT UN MODEL
MADUR DE GOVERNANCA | MITJANCANT LA POSADA EN VALOR DEL PATRIMONI
LOCAL | LA INTEGRACIO DE TOTS ELS ATRACTIUS | RECURSOS QUE LI DONEN
IDENTITAT, COM L'OCI, LA GASTRONOMIA | ELS PRODUCTES DEL TERRITORI, AMB LA
COORDINACIO D’EXPERIENCIES DINAMITZADORES | SINGULARS PER TAL
D'EMOCIONAR EL VISITANT




ACCIONS |
OBJECTIUS
ESTRATEGICS




CAMPANYA D’ESTIU

Objectiu estrategic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinacio comercial de referéncia amb una
oferta comercial, de serveis i restauracio diversificada i dinamica i capag d'atraure visitants

Ampliacié horaris, espais visitables i atencié al turista
Objectiu: Increment visitants, fidelitzacio i visita de repeticio per turistes Costa daurada:
Impuls a la utilitzacioé polsera Visit Reus! i producte digitalitzat per families.

o Campanya Promocional

o Pla de mitjans per producte (cultural, gastronomic, comercial) amb claim:
= Xarxes socials

= Campanya publicitaria diversos mitjans

GAUDIIQEUS




MARCA GAUDIREUS

Objectiu estrategic PAM: 2.4.8 Promoure el sector turistic de la ciutat a traves del modernisme
i la figura d'Antoni Gaudi

Marca GaudiReus:

e Campanya de posicionament i branding de manera transversal amb campanyes de
comunicacio per projectes.

e Actualitzacio de creativitats per a respondre a les necessitats comunicatives.
e Kit de branding: nou bans d'imatges i actualitzacio per productes

e NOVA WEB:

Reforcar I'estrategia de marca entre el sector turistic i professional i especialment el de Reus
amb un accés a la part professional de la web per utilitzacio del kit de branding
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FESTA MODERNISTA

Objectiu estratégic PAM. 2.4.2 Consolidar la promocio del patrimoni de la ciutat com a actiu turistic
del territori

Reus 1900. Festa Modernista

Consolidacio d'espais

Ampliacio activitats i interiors

Manteniment de rutes

Activitats experiencials i innovadores i espectacles de petit-mig format
Consolidacio zona infantil

GAUDIIQEUS




REUS CONVENTION BUREAU

Objectiu estratégic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al
territori i en I'ambit internacional

Iniciar el Reus Convention Bureau, aprofitar les infraestructures que ja existeixen i estan
preparades per aquest tipus de turisme per impulsar-lo. Les accions aniran dirigides a promocionar
el desti i les instal-lacions existents i oferir els serveis de suport logistic experiencia local i diversitat
d'activitats.

GAUDIIQEUS




REUS FILM OFFICE

Objectiu estrategic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al
territori i en I'ambit internacional

Potenciar el Reus Film Office.
S'elaboraran materials de difusido de Reus com a escenari per activitats audiovisuals i es crearan
sinergies amb altres entitats d'aquest ambit.

GAUDIIQEUS




DISSENY D'EXPERIENCIES PER A LA VISITA | ESCAPADES
A REUS

Objectiu estrategic PAM: 2.4.2 Consolidar la promocio del patrimoni de la ciutat com a actiu turistic del
territori

e Disseny d'experiencies per a promocionar la visita i escapades a Reus

e Pla de Comunicacio per llancament de les experiencies

GAUDIIQEUS




FIRES | PROMOCIONS

Objectiu estratégic PAM: 2.4.5.1 Accions de promocio i fires per consolidar Reus com a
destinacio turistica

Assistencia a fires i promocions:
o Assistencia a les principals fires Modernistes
o Participacio al conveni Corner Costa Daurada:
= Fitur
= Navartur
= B Travel (Barcelona)
o Participacio Conveni Corner d'interior

GAUDIIQEUS




FAMTRIPS | PRESSTRIPS

Objectiu estratégic PAM.: 2.4.2 Consolidar la promocio del patrimoni de la ciutat com a actiu turistic
del territori

Gestio de famtrips i presstrips:
o Participacio activa en l'organitzacio de trips especialitzats en Turisme MICE
o Qrganitzacio trips adrecats a turisme cultural
o Participacio trips organitzats per ACT, PTDT i altres entitats turistiques
o Potencialitzacio trips al sector turistic de Reus i territori

Assistencia Workshops (estrategia B2C)
o Workshop in & out (agencies receptives de Costa Daurada)
o Workshops Buy Catalonia i Catalunya Premium (agents internacionals)

GAUDIIQEUS




RELACIONS EXTERIORS: XARXES | TAULES DE TREBALL

Objectiu estratégic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana,
al territori i en I'ambit internacional

Fomentar les relacions exteriors participant en xarxes i taules de treball.
Crear sinergies, potenciar la promocio i projeccio exterior de Reus a traves de:

Alianca turistica

Ruta dels Genis

Taula de creuers

ACT: adhesio a marques: Ciutats amb caracter, experiencies enoturisiques, arts i cultura i el Gaudi
Centre com a equipament familiar

RANN

Taula de l'aeroport

GAUDIIQEUS



PROMOURE EL TURISME SOSTENIBLE

Objectiu estrategic PAM: 2.4.3 Desenvolupar un turisme sostenible i inclusiu a
la ciutat

Promoure el turisme sostenible entre visitants i agents del sector.
Es creara un decaleg de bones practiques i es fara difusid entre els agents turistics de la
ciutat per a promoure l'aplicacié de mesures de sostenibilitat i inclusivitat.

GAUDIIQEUS




FESTIVAL ROSES DE REUS

Objectiu estrategic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinacido comercial de referencia amb una
oferta comercial, de serveis i restauracio diversificada i dinamica i capag d'atraure visitants
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e Decoracions amb la tematica de la rosa a diferents punts dels carrers

e Shopping night

e Activitats als diferents espais gestionats per Reus Promocio: tallers, degustacions, concerts,
visites

e Concerts i actuacions a diferents places de la ciutat




ESTACIO ENOLOGICA REFERENT DELS PRODUCTES DE PROXIMITAT

Objectiu estrategic PAM: 2.4.7 Promoure la col-laboracido amb el sector empresarial i potenciar la
competitivitat en el sector agricola i la industria agroalimentaria dels productes de proximitat

Potenciar I'Estacio Enologica com a referent dels productes de proximitat.

Millora i actualitzacio de l'espai del Vermut de Reus per afavorir la presencia de visitants i crear
experiencies al seu voltant, amb l'objectiu de potenciar el posicionament de la ciutat com a
“Capital del Vermut”. Alinear amb el projecte global de 'Enologica.

Cates i demostracions cellers convidats.




PROMOCIONAR ELS PRODUCTES DE PROXIMITAT (KM.0)

Objectiu estrategic PAM: 2.4.7 Promoure la col-laboracidé amb el sector empresarial i potenciar la
competitivitat en el sector agricola i la industria agroalimentaria dels productes de proximitat

Accio promocional alineada amb l'experiencia de descobrir i

posar en valor els productes de proximitat com ara l'oli DOP
Siurana, I'avellana DOP Reus i el Vermut de Reus.

. . , " ., . REUS, UNA CIUDAD PARA SABOREAR
e Accions promocionals per I'any “Catalunya Regié Mundial

GASTIQ ONOMIA

de la Gastronomia”; avellana i vermut

e Promocio dels productes a diferents fires i actes
promocionals

e Participacio a Temps d'Avellana

REGIO MUNDIAL DE LA GASTRONOMIA
CATALUNYA 2025 reusturisme.cat
#GaudiReus

GAUDIIREUS



REUS CAPITAL DEL VERMUT

Objectiu estratégic PAM: 2.4.9 Posicionar la marca Vermut de Reus com un element de
referencia exterior

Realitzar accions promocionals i participar en fires per a consolidar Reus com a Capital
del Vermut, tant a nivell nacional com a internacional per promocionar la ciutat i atreure
visitants per descobrir tot el que la ciutat els hi pot oferir: modernisme, Gaudi,
gastronomia, comerg, etc.

Gener: Madrid Fusion

Febrer: Winexpo Paris

Marc¢: Gala dels Premis Vinaris dels Vermuts Catalans
Abril: Promocio al Festival del Vermut de Torino
Maig: Fenavin Ciudad Real

e Participacio a altres accions de ciutat




CREACIO DEL CONSELL MUNICIPAL DE COMERC,
RESTAURACIO | SERVEIS DE LA CIUTAT DE REUS

Objectiu estrategic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinacido comercial de referencia amb una
oferta comercial, de serveis i restauracio diversificada i dinamica i capa¢ d'atraure visitants

e Creacio del Consell
e Dinamitzacié del Consell N
e Acci6 de formacio per presentar el Consell &) | GAUDIIQEUS

REUS, L'ART DE COMPRAR
PASSEJANT

COMEIRG

#GaudiReus reusturisme.cat
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RUTA DEL COMERC HISTORIC

Objectiu estrategic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinacido comercial de referencia
amb una oferta comercial, de serveis i restauracio diversificada i dinamica i capacg

d’'atraure visitants

Ampliacié de la Ruta del Comerg Historic de Reus

Edicio de nou material promocional

Realitzacio d'activitats promocionals per donar-la a coneixer
Canvi dia de les visites de divendres a dissabte per captar els visitants de 3
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COMERCIAL DE LA CIUTAT

GAUDIIQEUS




CAMPANYA DE NADAL

Objectiu estrategic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinacio comercial de referencia amb una oferta
comercial, de serveis i restauracio diversificada i dinamica i capac¢ d'atraure visitants

Consolidar el posicionament de la ciutat com a referent de l'oci i de les compres a
Catalunya, amb un impacte mes enlla de les festes de Nadal.

Acte inaugural encesa dels llums per inici de la campanya de Nadal

Espai Llibertat: element de llum i espai tematic de Nadal

Placa del Prim: Carrussel

Festa de Cap d'Any

Activitats espais gestio propia: Gaudi Centre, Enologica, Institut Pere Mata,
Campanar.

Organitzacio d'altres activitats de Nadal: retaules vivents, home dels nassos, etc.
e Coordinacio de les activitats de les entitats i associacions comercials




@ ENLLUMENAT DE NADAL

Objectiu estrategic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinacio comercial de referencia amb una
oferta comercial, de serveis i restauracio diversificada i dinamica i capacg d'atraure visitants

Continuar amb l'enllumenat dels carrers comercials de la ciutat amb elements decoratius
singulars, per a atraure visitants i consolidar el posicionament de Reus com a referent
comercial durant la campanya de Nadal.

GAUDIIQEUS




‘ PROGRAMA D'ACTIVITATS DEL GAUDIi CENTRE

Objectiu estratégic PAM: 2.4.8 Promoure el sector turistic de la ciutat a traves del modernisme
| la figura d'Antoni Gaudi

o “Genialitats”, visites, activitats, tallers i ludoteques. El Gaudi Centre ha d'estar R |
obert i emetent a poder adequar les seves activitats a tots tipus de publics, joves, | 1
families, seniors:

e Visites, activitats i ludoteques

e Joc digital: Refor¢ de I'eina digital per visites al centre
e Nous Tallers

e Jocs de descoberta

o “Nit dels Museus i deI,Patrimoni "
o Portes obertes GAUDI CENTRE
o Jornades Europees del Patrimoni

Activitats, visites, tallers, Adrecades a public general, families, nens i joves i gent gran gratuites
amb reserva prévia

Totes les activitats dins el programa Nit dels Museus i del Patrimoni, Portes Obertes Jornades
Europees del Patrimoni vetllaran per ser accessibles i inclusives

GAUDIIQEUS



‘ AMPLIAR LINIA MARXANDATGE

Objectiu estrategic PAM: 2.4.2 Consolidar la promocio del patrimoni de la ciutat com a actiu
turistic del territori

e Consolidacié dels articles mes venuts
e Ampliar linia marxandatge relacionat amb el patrimoni modernista de Reus, disposant de
noves linies de productes adrecats a diferents tipus de public

GAUDIIQEUS



‘ AMPLIAR L'OFERTA D'EQUIPAMENTS PATRIMONIALS VISITABLES

Objectiu estratégic PAM: 2.4.2 Consolidar la promocio del patrimoni de la ciutat com a actiu
turistic del territori

e Espais visitables:

o Continuar amb l'obertura del Pavello 6e de l'Institut Pere Mata, Campanar i
Estacid Enologica

o Consolidar les noves incorporacions: Cementiri i Teatre Fortuny

o Estudiar altres espais visitables

GAUDIIQEUS



‘ PLA ACCESSIBILITAT UNIVERSAL

Objectiu estratégic PAM: 2.4.3 Desenvolupar un turisme sostenible i inclusiu a
la ciutat

e Continuar desenvolupant el Pla Accessibilitat universal dels recursos turistics.
Es continuara realitzant diferents accions per fomentar 'accessibilitat del Gaudi Centre, i
fer-ne difusio a xarxes i web.

e Properes actuacions:

o Implementacio de I'nora tranquil.la: de dilluns a dissabtes de 10h a 11h i de 14h a 16h,
diumenges de 10h a 14h.

o Espai/visites sensorials.

o Reforcar 'espai d'atencio al visitant i els espais de visita del Gaudi Centre mitjancant
pictogrames

o Afiliacio a APROPA CULTURA

GAUDIIQEUS




‘ DIGITALITZACIO OFICINA DE TURISME

Objectiu estrategic PAM: 2.4.1.9 Treballar per tal que Reus sigui reconeguda
com a Ciutat Innovadora Turistica

Millorar els serveis que s'ofereixen des de I'Oficina de Turisme al visitant amb la implementacio
d’eines que millorin la gestié i la informacio. La finalitat és la d’'aportar més valor , aconseguir la
maxima satisfaccio del visitant i ser mes eficients.

* Properes actuacions:

o Millorar informacié plataforma web
o implantacio d'un sistema digital integral

GAUDIIQEUS



MERCAT DE NADAL

Objectiu estratégic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinacido comercial de referencia amb una oferta
comercial, de serveis i restauracio diversificada i dinamica i capac¢ d’atraure visitants

Consolidar i seguir oferint dins la campanya de Nadal, el Mercat de Nadal amb les diferents
parades de venda de productes Nadalencs a la placa Mercadal per dinamitzar i oferir tot tipus
de productes tipics d'aquestes festes.

GAUDIIQEUS



FIRA DE L'OLI DE SIURANA

Objectiu estrategic PAM: 2.4.7 Promoure la col-laboracido amb el sector empresarial i potenciar la
competitivitat en el sector agricola i la industria agroalimentaria dels productes de proximitat

Fomentar la venda d'oli com a producte de proximitat, tambeé incrementar visitants a la ciutat que
venen atrets per aquest esdeveniment i posicionar Reus com una de les primeres fires d'oli nou
amb un producte de qualitat vinculat a la ciutat.

Activitats a realitzar conjuntament amb la DOP Slurana i Unié Agraria Coop:
-Esmorzar popular vinculat a la Maraté de TV3

-Concursos

-Actuacions musicals

-Tast d'olis a 'Enologica

GAUDIIQEUS



FIRA SANT JAUME

Objectiu estrategic PAM: 2.4.7 Promoure la col-laboracido amb el sector empresarial, potenciar la
competitivitat en el sector agricola i la industria agroalimentaria dels productes de proximitat

-Nou model de gesti6
-Organitzacié Amics del Cavall amb el suport de Reus Promocio

GAUDIIQEUS



PROJECCIO EXTERIOR DE LA CIUTAT

Objectiu estratégic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana,
al territori i en I'ambit internacional

Inici de la implementacié i desplegament de les accions definides en el marc del projecte per a la projeccié exterior de la
ciutat, per la captacio d'inversions, empreses, comercos i serveis, durant el mandat.

Elaboracio de materials de suport i promocio:

e Dossier de ciutat
e \Video de ciutat

GAUDIIQEUS



RUTA EUROPEA DEL VERMUT

Objectiu estratégic PAM: 2.4.9 Posicionar la marca Vermut de Reus com un element de referencia exterior

Impulsar el inici de la Ruta Europea del Vermut (veure document detallat)

e Col-laboracio entre Reus Promocio i 'Associacio de Cafeteries Historiques de Tori, per a intercanvi
promocional del vermut i dels productes turistics relacionats amb el vermut de les dues ciutats

e Presentacio iinici de l'intercanvi promocional amb presentacio de la historia del Vermut de Reus |
degustacio a Tori durant el Festival del Vermut de Tori - 4 d'abril de 2025

e Adhesio a la ruta Cultural Europea del Consell d'Europa fter Vitis, que crearan una linia especifica
dedicada al Vermut

e Inauguracio de la renovacio de l'espai tematic del Vermut de Reus a I'Estacio 'Enologica (maig
2025)

GAUDIIQEUS




POTENCIAR L'AEROPORT DE REUS COM A 2N AEROPORT DE CATALUNYA

Objectiu estratégic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al
territori i en I'ambit internacional

Projectar accions per a potenciar l'aeroport de Reus com a 2n
aeroport de Catalunya, mitjancant la Taula estrategica de I'aeroport i
el Conveni de col-laboracio de l'aeroport, treballar per la promocié
d'aquesta infraestructura, afavorint 'operativa de vols a 'Aeroport de
Reus.

GAUDIIQEUS



PROJECTE DE MODERNITZACIO DEL GAUDIi CENTRE

Objectiu estratégic PAM: 2.4.8 Promoure el sector turistic de la ciutat a traves del
modernisme i la figura d'Antoni Gaudi

Actualitzacio integral dels continguts museografics del Gaudi Centre per fer-lo

meés innovador, interactiu, sostenible, immersiu, accessible, inclusiu, atractiu i
didactic.

Durant el 2025 es finalitzara la licitacié del concurs d'idees, que resultara en la
contractacié de I'empresa adjudicataria i I'elaboracio del projecte basic i

executiu de la renovacio museografica i posterior direccio d'obra del muntatge i
obres derivades d’'aquesta renovacido museografica.

GAUDIIQEUS
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