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EL NOSTRE
PROPÒSIT

Consolidar el model de ciutat comercial i turística, seguint un model
madur de governança i mitjançant la posada en valor del patrimoni
local i la integració de tots els atractius i recursos que li donen
identitat, com l'oci, la gastronomia i els productes del territori, amb la
coordinació d’experiències dinamitzadores i singulars per tal
d'emocionar el visitant



ACCIONS I
OBJECTIUS
ESTRATÈGICS



Ampliació horaris, espais visitables i atenció al turista
Objectiu: Increment visitants, fidelització i visita de repetició per turistes Costa daurada:
Impuls a la utilització polsera Visit Reus! i producte digitalitzat per famílies.

Campanya Promocional  

Pla de mitjans per producte (cultural, gastronòmic, comercial) amb claim: 
Xarxes socials
Campanya publicitària diversos mitjans

Objectiu estratègic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinació comercial de referència amb una
oferta comercial, de serveis i restauració diversificada i dinàmica i capaç d’atraure visitants

Campanya d’Estiu



Marca GaudiReus:
Campanya de posicionament i branding de manera transversal amb campanyes de
comunicació per projectes. 
Actualització de creativitats per a respondre a les necessitats comunicatives.
Kit de branding: nou bans d’imatges i actualització per productes

NOVA WEB:
Reforçar l’estratègia de marca entre el sector turístic i professional i especialment el de Reus
amb un accés a la part professional de la web per utilització del kit de branding

Marca gaudíREUS

Objectiu estratègic PAM: 2.4.8  Promoure el sector turístic de la ciutat a través del modernisme
i la figura d'Antoni Gaudí



Festa Modernista

Objectiu estratègic PAM: 2.4.2 Consolidar la promoció del patrimoni de la ciutat com a actiu turístic
del territori

Reus 1900. Festa Modernista

Consolidació d’espais
Ampliació activitats i interiors
Manteniment de rutes
Activitats experiencials i innovadores i espectacles de petit-mig format
Consolidació zona infantil



Iniciar el Reus Convention Bureau, aprofitar les infraestructures  que ja existeixen i estan
preparades per aquest tipus de turisme per impulsar-lo. Les accions aniran dirigides a promocionar
el destí i les  instal·lacions existents i oferir els serveis de suport logístic experiència local i diversitat
d’activitats.

Reus Convention Bureau

Objectiu estratègic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a l'àrea metropolitana, al
territori i en l'àmbit internacional



Potenciar el Reus Film Office.
S'elaboraran materials de difusió de Reus com a escenari per activitats audiovisuals i es crearàn
sinèrgies amb altres entitats d'aquest àmbit.

Reus Film Office

Objectiu estratègic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a l'àrea metropolitana, al
territori i en l'àmbit internacional



Disseny d’experiències per a la visita i escapades
a Reus

Objectiu estratègic PAM: 2.4.2 Consolidar la promoció del patrimoni de la ciutat com a actiu turístic del
territori

Disseny d’experiències per a promocionar la visita i escapades a Reus

Pla de Comunicació per llançament de les experiències



Assistència a fires i promocions: 
Assistència a les principals fires Modernistes
Participació al conveni Córner Costa Daurada:

Fitur
Navartur
B Travel (Barcelona)

Participació Conveni Córner d’interior

fires i promocions

Objectiu estratègic PAM: 2.4.5.1 Accions de promoció i fires per consolidar Reus com a
destinació turística



Objectiu estratègic PAM: 2.4.2 Consolidar la promoció del patrimoni de la ciutat com a actiu turístic
del territori

 famtrips i presstrips

Gestió de famtrips i presstrips:
Participació activa en l’organització de trips especialitzats en Turisme MICE
Organització trips adreçats a turisme cultural
Participació trips organitzats per ACT, PTDT i altres entitats turístiques
Potencialització trips al sector turístic de Reus i territori

Assistència Workshops (estratègia B2C)
Workshop in & out (agències receptives de Costa Daurada)
Workshops Buy Catalonia i Catalunya Premium (agents internacionals)



Fomentar les relacions exteriors participant en xarxes i taules de treball.
Crear sinèrgies, potenciar la promoció i projecció exterior de Reus a través de:

relacions exteriors: xarxes i taules de Treball

Objectiu estratègic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a l'àrea metropolitana,
al territori i en l'àmbit internacional

Aliança turística
Ruta dels Genis
Taula de creuers
ACT: adhesió a marques: Ciutats amb caràcter, experiències enoturísiques, arts i cultura i el Gaudí
Centre com a equipament familiar
RANN
Taula de l’aeroport



Promoure el turisme sostenible

Promoure el turisme sostenible entre visitants i agents del sector.
Es crearà un decàleg de bones pràctiques i es farà difusió entre els agents turístics de la
ciutat per a promoure l'aplicació de mesures de sostenibilitat i inclusivitat.

Objectiu estratègic PAM: 2.4.3 Desenvolupar un turisme sostenible i inclusiu a
la ciutat



Decoracions amb la temàtica de la rosa a diferents punts dels carrers
Shopping night
Activitats als diferents espais gestionats per Reus Promoció: tallers, degustacions, concerts,
visites
Concerts i actuacions a diferents places de la ciutat

FESTIVAL ROSES DE REUS

Objectiu estratègic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinació comercial de referència amb una
oferta comercial, de serveis i restauració diversificada i dinàmica i capaç d’atraure visitants



Estació Enològica referent dels productes de proximitat

Potenciar l’Estació Enològica com a referent dels productes de proximitat. 

Millora i actualització de l’espai del Vermut de Reus per afavorir la presència de visitants i crear
experiències al seu voltant, amb l’objectiu de potenciar el posicionament de la ciutat com a
“Capital del Vermut”.  Alinear amb el projecte global de l’Enològica. 

Cates i demostracions cellers convidats.

Objectiu estratègic PAM: 2.4.7 Promoure la col·laboració amb el sector empresarial i potenciar la
competitivitat en el sector agrícola i la indústria agroalimentària dels productes de proximitat



Promocionar els productes de proximitat (Km.0)

Acció promocional alineada amb l’experiència de descobrir i
posar en valor els productes de proximitat com ara l’oli DOP
Siurana, l’avellana DOP Reus i el Vermut de Reus.

Accions promocionals per l’any “Catalunya Regió Mundial
de la Gastronomia”: avellana i vermut
Promoció dels productes a diferents fires i actes
promocionals
Participació a Temps d’Avellana

Objectiu estratègic PAM: 2.4.7 Promoure la col·laboració amb el sector empresarial i potenciar la
competitivitat en el sector agrícola i la indústria agroalimentària dels productes de proximitat



Reus Capital deL Vermut

Objectiu estratègic PAM: 2.4.9 Posicionar la marca Vermut de Reus com un element de
referència exterior

Realitzar accions promocionals i participar en fires per a consolidar Reus com a Capital
del Vermut, tant a nivell nacional com a internacional per promocionar la ciutat i atreure
visitants per descobrir tot el que la ciutat els hi pot oferir: modernisme, Gaudí,
gastronomia, comerç, etc.

Gener: Madrid Fusión
Febrer: Winexpo Paris
Març: Gala dels Premis Vinaris dels Vermuts Catalans
Abril: Promoció al Festival del Vermut de Torino 
Maig: Fenavin Ciudad Real

Participació a altres accions de ciutat



Creació del Consell
Dinamització del Consell
Acció de formació per presentar el Consell

CREACIÓ DEL CONSELL MUNICIPAL DE COMERÇ,
RESTAURACIÓ I SERVEIS DE LA CIUTAT DE REUS

Objectiu estratègic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinació comercial de referència amb una
oferta comercial, de serveis i restauració diversificada i dinàmica i capaç d’atraure visitants



Ampliació de la Ruta del Comerç Històric de Reus 
Edició de nou material promocional
Realització d’activitats promocionals per donar-la a conèixer
Canvi dia de les visites de divendres a dissabte per captar els visitants de
fora de Reus

Objectiu estratègic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinació comercial de referència
amb una oferta comercial, de serveis i restauració diversificada i dinàmica i capaç
d’atraure visitants

RUTA DEL COMERÇ HISTÒRIC



Campanya de Nadal

Objectiu estratègic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinació comercial de referència amb una oferta
comercial, de serveis i restauració diversificada i dinàmica i capaç d’atraure visitants

Consolidar el posicionament de la ciutat com a referent de l’oci i de les compres a
Catalunya, amb un impacte més enllà de les festes de Nadal.

Acte inaugural encesa dels llums per inici de la campanya de Nadal
Espai Llibertat: element de llum i espai temàtic de Nadal
Plaça del Prim: Carrussel
Festa de Cap d’Any 
Activitats espais gestió pròpia: Gaudí Centre, Enològica, Institut Pere Mata,
Campanar.
Organització d’altres activitats de Nadal: retaules vivents, home dels nassos, etc.
Coordinació de les activitats de les entitats i associacions comercials



Enllumenat de Nadal

Objectiu estratègic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinació comercial de referència amb una
oferta comercial, de serveis i restauració diversificada i dinàmica i capaç d’atraure visitants

Continuar amb l’enllumenat dels carrers comercials de la ciutat amb elements decoratius
singulars, per a atraure visitants i consolidar el posicionament de Reus com a referent
comercial durant la campanya de Nadal.



Objectiu estratègic PAM: 2.4.8  Promoure el sector turístic de la ciutat a través del modernisme
i la figura d'Antoni Gaudí

“Genialitats”, visites, activitats, tallers i ludoteques. El Gaudí Centre ha d’estar
obert i emetent a poder adequar les seves activitats a tots tipus de públics,  joves,
famílies, sèniors:

Visites, activitats i ludoteques
Joc digital: Reforç de l’eina digital per visites al centre
Nous Tallers
Jocs de descoberta

                                        

“Nit dels Museus i del Patrimoni “
Portes obertes GAUDÍ CENTRE
Jornades Europees del Patrimoni

Programa d'Activitats del Gaudí Centre

Activitats, visites, tallers, Adreçades a públic general, famílies, nens i joves i gent gran gratuïtes
amb reserva prèvia

Totes les activitats dins el programa Nit dels Museus i del Patrimoni, Portes Obertes Jornades
Europees del Patrimoni vetllaran per ser accessibles i inclusives 



Consolidació dels articles més venuts
Ampliar línia marxandatge relacionat amb el patrimoni modernista de Reus, disposant de
noves línies de productes adreçats a diferents tipus de públic

Ampliar línia marxandatge 

Objectiu estratègic PAM: 2.4.2 Consolidar la promoció del patrimoni de la ciutat com a actiu
turístic del territori



Ampliar l’oferta d’equipaments patrimonials visitables

Objectiu estratègic PAM: 2.4.2 Consolidar la promoció del patrimoni de la ciutat com a actiu
turístic del territori

Espais visitables:

Continuar amb l’obertura del Pavelló 6è de l’Institut Pere Mata, Campanar i
Estació Enològica

Consolidar les noves incorporacions: Cementiri i Teatre Fortuny

Estudiar altres espais visitables



Pla Accessibilitat universal

Continuar desenvolupant el Pla Accessibilitat universal dels recursos turístics.
      Es continuarà realitzant diferents accions per fomentar l’accessibilitat del Gaudí Centre, i 
      fer-ne difusió a xarxes i web.

Properes actuacions: 

Implementació de l’hora tranquil.la: de dilluns a dissabtes de 10h a 11h i de 14h a 16h,
diumenges de 10h a 14h. 

Espai/visites sensorials.

Reforçar l’espai d’atenció al visitant i els espais de visita del Gaudí Centre mitjançant
pictogrames

Afiliació a APROPA CULTURA

Objectiu estratègic PAM: 2.4.3 Desenvolupar un turisme sostenible i inclusiu a
la ciutat



DIGITALITZACIÓ OFICINA DE TURISME

Objectiu estratègic PAM: 2.4.1.9 Treballar per tal que Reus sigui reconeguda
com a Ciutat Innovadora Turística

Millorar els serveis que s’ofereixen des de l’Oficina de Turisme al visitant amb la implementació
d’eines que millorin la gestió i la informació. La finalitat és la d’aportar més valor , aconseguir la
màxima satisfacció del visitant i ser més eficients.

Properes actuacions: 

 Millorar informació plataforma web
implantació d’un sistema digital integral



Consolidar i seguir oferint dins la campanya de Nadal, el Mercat de Nadal amb les diferents
parades de venda de productes Nadalencs a la plaça Mercadal per dinamitzar i oferir tot tipus
de productes típics d’aquestes festes.

Mercat de Nadal

Objectiu estratègic PAM: 2.4.6 Esdevenir una destinació comercial de referència amb una oferta
comercial, de serveis i restauració diversificada i dinàmica i capaç d’atraure visitants



Fira de l'Oli de Siurana

Fomentar la venda d’oli com a producte de proximitat, també incrementar visitants a la ciutat que
venen atrets per aquest esdeveniment i posicionar Reus com una de les primeres fires d’oli nou
amb un producte de qualitat vinculat a la ciutat.

Activitats a realitzar conjuntament amb la DOP SIurana i Unió Agrària Coop:
-Esmorzar popular vinculat a la Marató de TV3
-Concursos
-Actuacions musicals
-Tast d’olis a l’Enòlògica

Objectiu estratègic PAM: 2.4.7 Promoure la col·laboració amb el sector empresarial i potenciar la
competitivitat en el sector agrícola i la indústria agroalimentària dels productes de proximitat



fira sant jaume

-Nou model de gestió
-Organització Amics del Cavall amb el suport de Reus Promoció

Objectiu estratègic PAM: 2.4.7 Promoure la col·laboració amb el sector empresarial, potenciar la
competitivitat en el sector agrícola i la indústria agroalimentària dels productes de proximitat



Inici de la implementació i desplegament de les accions definides en el marc del projecte per a la projecció exterior de la
ciutat, per la captació d'inversions, empreses, comerços i serveis, durant el mandat.

Elaboració de materials de suport i promoció:

Dossier de ciutat
Vídeo de ciutat

Projecció Exterior de la ciutat

Objectiu estratègic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a l'àrea metropolitana,
al territori i en l'àmbit internacional



Objectiu estratègic PAM: 2.4.9 Posicionar la marca Vermut de Reus com un element de referència exterior

Impulsar el inici de la Ruta Europea del Vermut (veure document detallat)

Col·laboració entre Reus Promoció i l’Associació de Cafeteries Històriques de Torí, per a intercanvi
promocional del vermut i dels productes turístics relacionats amb el vermut de les dues ciutats
Presentació i inici de l’intercanvi promocional amb presentació de la història del Vermut de Reus i
degustació a Torí durant el Festival del Vermut de Torí - 4 d’abril de 2025
Adhesió a la ruta Cultural Europea del Consell d'Europa Iter Vitis, que crearan una línia específica
dedicada al Vermut
Inauguració de la renovació de l’espai temàtic del Vermut de Reus a l’Estació l’Enològica (maig
2025)

Ruta Europea del Vermut



Projectar accions per a potenciar l’aeroport de Reus com a 2n
aeroport de Catalunya, mitjançant la Taula estratègica de l'aeroport i
el Conveni de col·laboració de l’aeroport, treballar per la promoció
d’aquesta infraestructura, afavorint l’operativa de vols a l’Aeroport de
Reus.

potenciar l’aeroport de Reus com a 2n aeroport de Catalunya

Objectiu estratègic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a l'àrea metropolitana, al
territori i en l'àmbit internacional



Objectiu estratègic PAM: 2.4.8  Promoure el sector turístic de la ciutat a través del
modernisme i la figura d'Antoni Gaudí

Projecte de modernització del Gaudí Centre

Actualització integral dels continguts museogràfics del Gaudí Centre per fer-lo
més innovador, interactiu, sostenible, immersiu, accessible, inclusiu, atractiu i
didàctic.

Durant el 2025 es finalitzarà la licitació del concurs d’idees, que resultarà en la
contractació de l’empresa adjudicatària i l’elaboració del projecte bàsic i
executiu de la renovació museogràfica i posterior direcció d’obra del muntatge i
obres derivades d’aquesta renovació museogràfica. 



www.reusturisme.cat


