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1.PROJECCIO DE CIUTAT. Estratégia comunicativa

Objectiu estrategic PAM: 2.4.8 Promoure el sector turistic de la ciutat a través del modernisme i la figura
d'Antoni Gaudi

Reus,

- I'origen
e Disseny i implementacié d'una estrategia comunicativa integral, coordinant la comunicacio institucional, turistica i g :
promocional per projectar la ciutat a nivell local, territorial, nacional i internacional. del gen]
e
Activitats '

e Definicio de l'estrategia i els missatges clau de comunicacio, elaboracié de materials i continguts digitals, gestio de
la presencia a xarxes socials, coordinacio amb mitjans.

e Gestio de la comunicacio institucional segons projectes i esdeveniments. GAUDil‘{EUS
e Estudi de les necessitats i mancances de la web per optimitzar-la.

Pressupost: 55.000€

Calendari
e Projecte anual: planificades per projectes

Indicadors d’avaluacio
e N° d'accions comunicatives realitzades.
e Cobertura mediatica obtinguda (mitjans i canals digitals).
e Analitiques web i resultats xarxes socials

GAUDIIREUS



1.PROJECCIO DE CIUTAT. Marca GaudiReus

Objectiu estrategic PAM: 2.4.8 Promoure el sector turistic de la ciutat a través del modernisme i la figura
d'Antoni Gaudi

Abast: La marca GaudiReus integra de forma explicita la figura d’Antoni Gaudi com a element identitari central i
potencia els atributs culturals, patrimonials i comercials de Reus. Aquest projecte pretén posicionar Reus com
una destinacid cultural, comercial i turistica que combina: L'origen i llegat d’Antoni Gaudi, l'arquitectura i
patrimoni modernista , la cultura del vermut, el comerc¢ local, com a dinamitzador de vida i activitat urbana i
I'oferta cultural i artistica (festes, museus, esdeveniments i experiencies).

Activitats:

e Kit de branding: nous bancs d'imatges i actualitzacio per productes.
e kit de branding professional accessible des de la propia web.

Pressupost: 3.000€
Calendari: Anual
Indicadors d’'avaluacio:

e Numero de materials actualitzats
e Numero de peticions de professionals

modci’Znisme

REUS promecss GAUD“'{EUS reusturisme.cat

Reus,
lorigen
del géni

GAUDIIREUS



1.PROJECCIO DE CIUTAT. Relacions exteriors, xarxes i taules de treball

Objectiu estrategic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al territori i
en |I'ambit internacional.

XARXA TURISTICA: Patronat de turisme de la Diputacié de Tarragona, ACT, Taula de turisme del Consell

Comarcal del Baix Camp. Taules locals de comerg, turisme i vermut. m.

Abast COSTA DAURADA

e Coordinacié institucional i tecnica amb entitats turistiques del territori i locals.
e |ntegracio de Reus en les estrategies comarcals, provincials i nacionals de promocio turistica.

Activitats
e Participacié estrategica en la coordinacio turistica, impuls de campanyes i projectes col-laboratius, i
representacié de Reus en accions promocionals externes.
e Coordinacio de les taules locals amb l'objectiu de tracar i compartir I'estrategia turistica i comercial.

Pressupost: 8.000€

Calendari
e Accions puntuals al llarg de I'any. Afiliat
Ageéencia
Indicadors d’'avaluacié o
e N°de reunions de coordinacio.
e N° d'accions o projectes conjunts.
e N°de campanyes compartides.

e Presencia de Reus.en accions supramunicipals.

Catalana de
Turisme

GAUDIIREUS



1.PROJECCIO DE CIUTAT. Relacions exteriors, xarxes i taules de treball.

Objectiu estrategic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a l'area metropolitana, al
territori i en I'ambit internacional.

Paisatge dels Genis

Abast: Desenvolupament turistic entre els municipis d’'Horta de Sant Joan, Mont-roig del Camp, Reus, El Vendrell i
Riudoms per atraure nous visitants interessats a coneixer l'origen i la ciutat que va inspirar al Geni. Regional -
Nacional.

Activitats:
e Activitat conjunta - cap de setmana del 22 al 24 de maig. Punt principal Reus amb motiu de 'Any Gaudi
e Trobada institucional - prevista pel 16 d'octubre a Reus amb motiu de I'Any Gaudi
e Nova senyalitzacio ruta dels Genis
e Tramitacié del conveni
e Assistencia i participacio a les reunions previstes

Pressupost: 10.000€
Calendari: Anual

Indicadors d’avaluacio:
e Nombre d'assistents a I'activitat conjunta
e [ncrement visitants Gaudi Centre que vinguin motivats per la Ruta dels Genis

e Impacte metrigques xarxes socials - web paisatge dels Genis. GAU D|]'{EUS



1.PROJECCIO DE CIUTAT. Relacions exteriors, xarxes i taules de treball

Objectiu estrategic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al territori i en
I'ambit internacional.

Taula de creuers

Abast: Fomentar les relacions exteriors participant en xarxes i taules de treball.
Crear sinergies, potenciar la promocio i projeccio exterior de Reus.
Atreure nous visitants nacionals i internacionals que escullen aquest mitja de transport

Activitats:

e Participacio en les reunions de la taula per realitzar accions de promocio conjuntes.
e Gestid dels fam i press trips associats a aquest producte.
e Tramitacio conveni de col-laboracio

Pressupost: 10.000€
Calendari: Anual ‘ =
Indicadors d’'avaluacio:

e Enquestes de nombre de creueristes que realitzen una excursio d'un dia a Reus.
e Nombre de creueristes que escullen Reus per iniciar o allargar el seu viatge.

GAUDIIREUS



1.PROJECCIO DE CIUTAT. Potenciar I'aeroport de Reus com a 2n aeroport de

Catalunya

Objectiu estrategic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al territori i en
I'ambit internacional

Taula de lI'aeroport

Abast: ) .
e Accions de promociod i posicionament de I'aeroport a nivell regional, estatal i internacional. L pETL
e Cooperacio amb aerolinies i touroperadors per ampliar rutes i frequencies. C T T ==
e Integracié amb la mobilitat territorial (millora d'accessos, connexions ferroviaries i intermodalitat). i i

e Potenciacio del paper socioeconomic local com a motor de turisme, comer¢ i desenvolupament economic del Camp de
Tarragona i Costa Daurada.

Activitats:

Desenvolupament de la Taula Estrategica de I'Aeroport de Reus, garantint la participacié de tots els actors implicats

(institucions, sector privat, sector turistic) i creant estrategies per atraure noves rutes comercials i turistiques, incloent
acords amb linies low-cost i xarxes de connexions europees.

Pressupost: 208.355 € (Regidoria de Projeccio de Ciutat)

Calendari: Anual

Indicadors d'avaluacio:
e Transit de passatgers i operacions

e Nous acords i rutes establertes GAU Dil’{EUS



1.PROJECCIO DE CIUTAT. Relacions exteriors, xarxes i taules de treball.

Objectiu estrategic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al territori i en
I'ambit internacional.

RANN (Réseau Art Nouveau Network»)

Abast: Fomentar les relacions exteriors participant en xarxes i taules de treball.
Crear sinergies entre ciutat modernistes, potenciar la promocio i projeccié exterior de Reus.

Activitats:

e Participacioé regular en xarxes i taules de treball locals, nacionals i internacionals.
Assistencia a forums, congressos i trobades de ciutat i turisme.
Coordinacié amb altres administracions i entitats per desenvolupar projectes conjunts.
Difusié de la participacio i resultats a traves de comunicacio institucional i xarxes.

Pressupost: 2.000€
Calendari: Anual
Indicadors d’avaluacio:

e Nombre de xarxes, taules i forums en que participem
e Nombre de projectes i accions conjuntes amb altres entitats.

GAUDIIREUS



1.PROJECCIO DE CIUTAT. Any Gaudi

Objectiu estrategic PAM: 2.4.8 Promoure el sector turistic de la ciutat a través del modernisme i la figura d'Antoni
Gaudi

Abast
e Coordinacio i desenvolupament del programa d'activitats de '’Any Gaudi a Reus.
e Posicionament de Reus com a ciutat natal dAntoni Gaudi i referent del Modernisme. S s i e a

inanmnral Santiari Aa AMiearicrArdia

e Projeccio culturali turistica de la ciutat a nivell local, nacional i internacional.

Activitats
e Coordinacié general del projecte amb IMRC.
e Disseny, planificacio i execucio del programa d'activitats culturals i turistiques.
e Coordinacié amb entitats, equipaments culturals i agents publics i privats amb la gestio de la Taula Gaudi.
e Accions de comunicacio i promocio de I'Any Gaudi.
e Accions propies de 'APC: Acte d'inauguracio sala immersiva, actualitzacio i digitalitzacio de la ruta Gaudi & Reus.

e Pla operatiu de comercialitzacié del Gaudi Centre.

Pressupost: 300.000€
Calendari
e Projecte anual vinculat a 'Any Gaudi.
e Desenvolupament de les activitats al llarg de I'any segons programacio.

Indicadors d’'avaluacio
e N° d'activitats i accions programades.
e N° d'agents i entitats participants.
e Assistencia de publica les activitats.

e Impacte mediatic i comunicatiu. GAUDir{EUS

e Valoracio qualitativa del projecte per part dels participants i agents implicats.




1.PROJECCIO DE CIUTAT. Reus Convention Bureau

Objectiu estrategic PAM 2.4.1 : Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al
territori i en I'ambit internacional

Abast:
e Fomentar, projectar i promocionar Reus a I’ exterior com a destinacié MICE.
e Proporcionar les infrastructures i necessitats per poder donar aquests serveis.
e Impulsar el turisme de congressos a la ciutat aprofitant el patrimoni que tenim.

Activitats:
e Potenciar el Reus Convention Bureau: Aprofitant les infraestructures que ja existeixen i estan preparades per aquest tipus

de turisme per impulsar-lo.
e Les accions aniran dirigides a promocionar la destinacid i les instal-lacions existents i a oferir els serveis de suport logistic
experiencia local i diversitat d’ activitats.
» Oferir a |les diferents empreses de la ciutat la possibilitat d’ obrir aquests espais de la ciutat per dur a termes jornades de "C;Qeé,?,. s

treball, workshops... ?@é’o’@j.gco?;;"ﬁ
e Disposar dimatge corporativa i enllac directe a la web de reuspromocio.cat. Wy /7‘(;(‘) é?ﬂ'fchfa/
205 54/ , N2
Calendari: Anual - ffga’-? Z) 0

Indicadors d’'avaluacio:

e Enquestes, nombre de congressistes que visiten Reus

e Estadisitiques GAU Dir{EUS
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1.PROJECCIO DE CIUTAT. Invest in Reus

Objectiu estratégic PAM: 2.4.1 Projectar i posicionar Reus i el seu entorn a I'area metropolitana, al territori i en I'ambit internacional

Abast
 Promocio exterior de Reus com a ciutat atractiva per a la implantacio d’'establiments comercials.
e Contribucio a I'ocupacio de locals comercials buits i a la dinamitzacio del teixit comercial urba.
e Desenvolupament del projecte de manera coordinada amb REDESSA, IMFE Mas Carandell i la Regidoria d'Empresa i Ocupacio

Activitats
e Contractacido empresa especialitzada pel disseny i execucio d'accions d'implantacio comercial.
e Visites personalitzades a possibles inversors comercials a la ciutat.
e Captacio inversio hotelera
e Actualitzacié del dossier de ciutat orientat a la captacio comercial.
e Produccio i difusié del video promocional de ciutat.

e Acompanyament i suport a projectes dimplantacié comercial, en coordinacié amb els agents implicats. Reus,
e Publicacio web: investinreus.cat Ciutat per visitar,
viure i invertir.
Pressupost: 25.000€ ..
- : y.

Calendari

e Projecte anual

e Accions planificades segons les linies estrategiques definides per cada agent. ~— Qmm

Indicadors d’avaluacio

e N°de reunions i accions de coordinacio interdepartamental.

e N° d'accions de promocié comercial impulsades per 'Agéncia de Promocioé de Ciutat.
e Impacte i visualitzacions del video promocional.

N° de contactes amb operadors comercials.

N° de locals comercials ocupats o en proces d'implantacio. GAU D | r{E U S

Valoracio qualitativa de la coordinacio entre agents.



2. TURISME | PATRIMONI. Assistencies a fires i promocions

Objectiu estrategic PAM: Objectiu estrategic PAM: 2.4.5.1 Accions de promocio i fires per consolidar
Reus com a destinacio turistica

Abast: Promocionar el municipi de Reus en fires especialitzades per arribar a potencials visitants i agents
turistics.

Activitats:
e Assistencia a les principals fires Modernistes: Terrassa, Canet de Mar

e Participacié al conveni Coérner Costa Daurada: Fitur - Navartur - B Travel
e Pressupost: 12.000€

Calendari: Anual

Indicadors d’avaluacio:

e Nombre de fires assistides
e Presencia a les fires

GAUDIIREUS



2. TURISME | PATRIMONI. Fam trips, press trips i workshops

Objectiu estrategic PAM 2.4.2 Consolidar la promocio del patrimoni de la ciutat com a actiu turistic del
territori.

Abast: Presentar Reus als diferents proveidors, periodistes, bloggers que prescriuen la nostra destinacio per
atreure nous visitants nacionals i internacionals.
Col-laboracio amb el Patronat de Turisme de la Diputacié de Tarragona i 'Agencia Catalana de Turisme

Activitats:
e Atraure i dissenyar presstrips especialitzats, en funcido del proveidor/agent implicat, destacant la Ruta
Gaudi marcada per l'interes dels mitjans en 'Any Gaudi.
e Participacio trips organitzats per ACT, PTDT i altres entitats turistiques.
e Lliurament de material promocional i elements de merchandising
e Treballar conjuntament amb altres institucions turistiques per arribar a més proveidors especialitzats i
compartir costos.

Pressupost: 2.000€
Calendari: Anual

Indicadors d’avaluacio:
e Nombre de visitants que provenen de proveidors especialitzats
e Metriques de revistes i reportatges a proveir pels agents
e Nombre de presstrips.
e Feedback dels agents

GAUDIIREUS



2. TURISME | PATRIMONI. Disseny d’experiéncies i escapades a Reus

Objectiu estrategic PAM: 2.4.2 Consolidar la promocié del patrimoni de la ciutat com a actiu
turistic del territori

Abast: Visitants nacionals i internacionals puguin disposar d'un espai al web on el potencial visitant
tingui les eines necessaries per organitzar la seva visita al municipi.

Activitats:
e Disseny d'experiencies d'escapades a Reus basades en la segmentacio del public visitant i la durada
de I'estada al municipi.
e Promocio de I'experiencia mitjancant les xarxes socials, en especial el format reel.
e Pla de Comunicacio per llancament de les experiencies.
e Acompanyat d'una estrategia comunicativa

Pressupost: 5.000€ o3
Calendari: Anual

Indicadors d’avaluacié:
e Nombre d’'experiencies creades
e Impacte a les xarxes socials
e Metriques de la pagina web 'Z;j.'.—._;.:f— /

E) joancapdevilavallve.com

GAUDIIREUS



2. TURISME | PATRIMONI. Reus 1900. Festa Modernista

Objectiu estrategic PAM 2.4.2 Consolidar la promocio del patrimoni de la ciutat com a actiu turistic del territori.

Abast
e Organitzacio i coordinacio de la Festa Modernista de Reus com a esdeveniment turistic, cultural i de ciutat.

e Posicionament de Reus com a referent del Modernisme i ciutat natal dAntoni Gaudi.
e Implicacié d'agents publics, privats i ciutadania.

Activitats:
e Coordinacio general del projecte i planificacio de I'esdeveniment. ey
e Disseny del programa d'activitats culturals, turistiques i de divulgacio.
e Coordinacio amb entitats, equipaments culturals i agents locals. _ *‘M{iﬂ
e Accions de comunicacio6 i promoci6 turistica. 40 1) 4 ;% "*
(441" g r o |
Pressupost: 60.000€ - AW -
Calendari £ 12 P :

e Preparacio i coordinacio previa de mar¢ a octubre.
e Celebracio de la Festa Modernista 9, 10i 11 octubre.

Indicadors d’avaluacio
e N°d'activitats programades.
e N°d'entitats i agents participants.
e Assistencia de public.
e |Impacte mediatic i comunicatiu.
e Valoracio qualitativa del public i participants.




2. TURISME | PATRIMONI. Programa d’activitats del Gaudi Centre

Objectiu estrategic PAM: 2.4.8 Promoure el sector turistic de la ciutat a través del Modernisme
I la figura d'Antoni Gaudi.

Abast:

e Projecte cultural i de promocio de ciutat que té la figura d’Antoni Gaudi com a eix identitari de Reus. La
proposta vincula Gaudi com a recurs cultural i turistic per atraure visitants, fomentar la despesa i el
consum a la ciutat i contribuir a la difusio del patrimoni i de la restauracio local.

e El projecte es desenvolupa al Gaudi Centre, integrat en el seu marc expositiu.

Activitats:
Gaudi Centre Educacié: Programa pedagogic.

e Actualitzacio i posada en marxa de nous paquets de visita pedagogica al Gaudi Centre.
e Visites especials Any Gaudi adrecades a |15, 6e d'educacio Primaria, 4rt ESO i 2o0n BAT.

e Nova eina en frances, angles i alemany per a instituts

Gaudi Centre Activitats: “Genialitats”, visites, activitats, tallers i ludoteques.

e Visites, activitats i ludoteques.
e Joc digital: Refor¢ de l'eina digital per visites al centre. g
e Actualitzacio i nous tallers i jocs de descoberta. 4

GAUDIIREUS
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2. TURISME | PATRIMONI. Programa d’activitats del Gaudi Centre

Activitats Extraordinaries:
e «Nit dels Museus i del Patrimoni» espectacle en col.laboracié amb Trapezzi
e «Portes Obertes Gaudi Centre». Actualitzacio format nocturn i nova ruta diirna amb commemoracio Any
Gaudi 2026.
e Festa Modernista.
e Jornades Europees del Patrimoni.

Seran activitats accessibles i inclusives

Pressupost: 25.000

ACTRITATSE. WISTESN
TAILERS AL VI TANT
DE aaus] 1
I RRH

Calendari: de mar¢ a desembre

Domagaguag
Indicadors d’ avaluacio = EE'H'[[IEIE
* Grau de satisfaccio dels visitants i entitats col-laboradores. ) ;L \

* Nombre de centres d' educacio que facin visites
» Assistencia i afluencia de public als esdeveniments/actes
* Impacte economic estimat en comer¢, sector hotels i restauracio.

PORTES

i

OBERTES
d

~

W\

GAUDIIREUS



2. TURISME | PATRIMONI. Pla d’accessibilitat

Objectiu estratégic PAM: 2.4.3 Desenvolupar un turisme sostenible i inclusiu a la ciutat

Abast:
e Oficines d'informacio i equipaments gestionats per Reus Promocio
e Ambit funcional: accessibilitat fisica, sensorial i cognitiva de tots els serveis turistics. ‘ F
e Public objectiu: tots els visitants i turistes, inclosos aquells amb diversitat funciona *. r
ciutadania local, |I Xy
) ! ©
Activitats: — a7k -'i
e Implementacio de I'hora tranquil.la: dissabtes 14h a 16h, de gener a maig i d'octubre a J*::\‘ F
e Espainadd - :

e Reforcar l'espai d'atencio al visitant i els espais de visita del Gaudi Centre mitjancant pictogrames.
e Afiliacié a Apropa Cultura

Calendari: Anual
Indicadors d’ avaluacio:

e Nombre de recursos turistics adaptats segons el Pla.

e Nombre de persones formades en accessibilitat. s

e Grau de satisfaccio dels visitants amb diversitat funcional. \

e Nombre de visites i consultes d'informacid sobre accessibilitat. ' ) g N
NN ‘! ‘ . & ey - I
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2. TURISME | PATRIMONI. Merxandatge

Objectiu estrategic PAM: 2.4.2.1
Ampliar linia marxandatge de la ciutat relacionat amb el patrimoni i el modernisme

Abast:

e Ampliar | oferta de productes de la ciutat inspirats en el patrimoni i el modernisme de Reus, per
donar-los a coneixer d’ una manera atractiva, reforcar la identitat local i oferir records amb valor
cultural tant a la ciutadania com als visitants.

reus

Activitats:

e Disseny i produccié de nous productes de marxandatge inspirats en edificis modernistes, personatges
| elements del patrimoni de Reus.

e Linia infantil i, _ -

o Linia Gaudi Eu SESRERI (S TGN

Pressupost: 18.000€
Calendari: Anual
Indicadors d’ avaluacio:
e Nombre de nous productes de marxandatge vinculats al patrimoni i al modernisme.

e Nombre d’ unitats venudes anualment.
e |[ngressos generats pel marxandatge.
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2. TURISME | PATRIMONI. Oferta d’equipaments patrimonials visitables

Objectiu estrategic PAM: 2.4.2 Consolidar la promocié del patrimoni de la ciutat com a actiu
turistic del territori

Abast:
e Posar en valor els espais patrimonials i rutes - |
e Consolidar les visites del Pere Mata, Esglesia Prioral de Sant Pere i Campanar, Estaciéo Enologica,

—t

Teatre Fortuny i la Ruta de Comercos Historics. k.
' ¥
Activitats: 5 g T
e Campanyes de promocio del patrimoni de Reus en mitjans locals, nacionals i xarxes socials.
e Organitzacio de rutes guiades i visites culturals vinculades al patrimoni.
e Creaci6é de materials divulgatius TN

Calendari: Anual

Indicadors d’ avaluacio:

Nombre de visites guiades i participants en activitats culturals.
Nombre de campanyes de promocio realitzades.

Increment del nombre de visitants turistics anuals.

Grau de satisfaccio dels visitants amb les activitats de patrimoni.

GAUDIIREUS


https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

2. TURISME | PATRIMONI. Promoure el turisme sostenible

Objectiu estrategic PAM: 2.4.3 Desenvolupar un turisme sostenible i inclusiu a la ciutat.

Abast:
e Visitants: Turistes que visiten la ciutat, amb ['objectiu d'informar-los i motivar-los a adoptar
comportaments responsables i respectuosos amb |'entorn.
e Agents del sector turistic: Empreses, guies, hotelers, i altres professionals que formen part de
I'ecosistema turistic local, als quals es vol dotar de recursos i motivar a implementar practiques
sostenibles i inclusives.

Activitats:
e Elaboracio d'un decaleg de bones practiques
e Es facilitara assessorament individualitzat a les empreses interessades en adoptar practiques
sostenibles i inclusives, aixi com el seguiment de la seva aplicacio.

Calendari: Anual
Indicadors d’ avaluacio:
e Quantitat d'agents del sector que s’han adherit al decaleg i han implementat bones practiques.
e Reduccio de residus, consum d’energia o altres indicadors mediambientals en els establiments que

participen.
e Valoracions qualitatives dels agents i visitants sobre la percepcio de la sostenibilitat a la ciutat.

GAUDIIREUS


https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton
https://www.canva.com/design/DAHAJ0sLx98/jzndHZurvUr__Cqexn2dBw/edit?utm_content=DAHAJ0sLx98&utm_campaign=designshare&utm_medium=link2&utm_source=sharebutton

3.COMERC, RESTAURACIO | SERVEIS. Campanya d’estiu

Objectiu estrategic PAM 2.4.2 Consolidar la promocio del patrimoni de la ciutat com a actiu turistic
del territori.

Abast
e Promocié de Reus com a complement urba i cultural a la destinacié Costa Daurada.
e Captacio de visitants en temporada alta.

Activitats
e Accio de familiaritzacio amb agents turistics i sector hosteleria de la costa i de l'interior
e Campanya d'opis
e Campanya a les xarxes socials i publicitat a mitjans de comunicacio generalistes i especialitzats
e Repartiment de material

REUS

Pressupost : 25.000€ UN amor
Calendari D?ESTIU

e Desenvolupament durant la campanya d'estiu (juny a setembre)

QUE MAI OBLIDARAS

Indicadors d’'avaluacio
e N° d'accions de comercialitzacio realitzades.
e Visibilitat de la destinacio.
e Estadistigues de visitants.
e |mpacte mediatic.
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3.COMERC, RESTAURACIO | SERVEIS. Creacié del Consell Municipal de Comerg

Objectiu estratégic PAM: 2.4.6.1 Fomentar noves linies de col-laboraciéo publicoprivades, en especial
amb els agents economics de la ciutat i del territori.

Abast: Constitucio d'un organ estable no vinculant de participacio, consulta i assessorament en materia de
comerg, restauracio i serveis, que permeti coordinar l'accio municipal amb el sector economic local i reforcar la
governanca compartida

Activitats:
e Creacio del consell
e Primera reunio per la creacio de grups de treball
e Definicio de les activitats a desenvolupar durant el 2026

Calendari: creacio al primer trimestre del 2026

Indicadors d’avaluacié:

Consell constituit i reglament aprovat.
Nombre de reunions celebrades anualment.
Grau de participacio dels agents implicats. A
Nombre de propostes traslladades a 'Ajuntament i implementades * Consell Municipal de

Comerc, Restauracio
i Serveis de Reus
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3.COMERC, RESTAURACIO | SERVEIS. Festival Roses de Reus

Objectiu estrategic PAM: 2.4.6.2 Organitzar accions de dinamitzacio comercial al llarg de I'any.

Abast: Projecte de caracter cultural, comercial i de promocio de ciutat que posa en valor la rosa com a element
identitari de Reus, vinculant-la al comerg, la restauracio, el patrimoni i I'espai public.

Y

Activitats: gl n. T
» EXposicio de Roses del Centre de Lectura A
« Decoracions florals amb roses a diversos edificis com Ajuntament, Palau Bofarull, Gaudi Centre
* Elements de decoracio urbana al centre de la ciutat.

 Tallers relacionats amb la rosa

« Implicacio de les entitats comercials amb les decoracions dels aparadors

» Activitats de dinamitzacio

Pressupost: 40.000 €
Calendari: 9, 10i 11 de maig

Indicadors d’avaluacio:

Nombre d'establiments i agents participants.
Assistencia i afluéncia de public als espais del festival.
Impacte economic estimat en comerc¢ i restauracio.
Repercussio mediatica i presencia en xarxes socials.

GAUDIIREUS






4.PRODUCTES DE PROXIMITAT. L'Estacioé Enologica

N .o
cEnolegica
Objectiu estratégic PAM: 2.4.7.2 Potenciar I'Estacié Enoldgica com a referent dels productes de BRellb:.O DE VINS | VERMUTS
proximitat

Abast: Consolidacié de I'Estacié Enologica com a equipament estrategic de la ciutat, convertint-la en

porta d‘entrada al turisme enogastronomic de Reus i el territori. il X
Activitats: N 4
e Redisseny i organitzacio de visites guiades a I'Estacio Enologica. & B )
» Programaci6 d'activitats de promocio de productes de proximitat (avellana, oli, vermut, vins DO'’s etc.) T T
TET—
Pressupost: 12.000 € gl i

Calendari: Anual

Indicadors d’avaluacié:
Nombre de visites turistiques realitzades a I'Estacio Enologica.

* Nombre de cates i activitats programades i executades. .!:iifif ’55; ¢
« Nombre de participants a les activitats. ';5: i )
» Grau de satisfacci6 dels visitants (enquestes). B g 1 '%g
« Nombre de productors i agents locals implicats. I!"\. N iy,

» Impacte en la visibilitat de 'equipament dins l'oferta turistica de la ciutat. ”Jilg
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4. PRODUCTES DE PROXIMITAT. Ruta Europea del Vermut

Objectiu estrategic PAM: 2.4.9.1 Impulsar I'inici de la Ruta Europea del Vermut

Abast: Cooperacio internacional per a la creacié i promocio de la Ruta Internacional del Vermut, vinculant ciutat
com Tori i Chambery i amb I'adhesio a Iter Vitis, la Ruta cultural del Consell d'Europa

Activitats:
e Activitats promocionals al juny a Tori i a l'octubre a la Festa Modernista a Reus.
e Edicio d'un fulleté promocional i d'un segell de posicionament.
e Accions proposades per Iter Vitis

Pressupost: 5.000 €
Calendari: Anual

Indicadors d’avaluacio:
e Nombre de ciutats adherides
e Impacte mediatic
e |[ncrement de visitants a les activitats vinculades amb el Vermut

INTERNATIONAL
VERMOUTH ROUTE

COUNCIL OF EUROPE
Cultural route
of the Council of Europe

Itinéraire culturel

du Conseil de I'Europe
CONSEIL DE UEUROPE
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4. PRODUCTES DE PROXIMITAT. Reus Capital del Vermut

Objectiu estrategic PAM: 2.4.9.2 Realitzar accions promocionals i participar a fires per a consolidar Reus com
a Capital del Vermut

Abast: Projecte orientat al posicionament i la promocio de Reus com a capital del vermut, posant en valor el seu
llegat historic, productiu i cultural, aixi com la seva vinculacié amb el turisme gastronomic i experimental.

Activitats:

MADRID FUSION. Gener

GALA SOLES REPSOL. Febrer

PREMIS VINARI DELS VERMUTS. Marg¢. Tast a 'Enologica i Gala a Casa Navas
FORUM GASTRONOMIC. Setembre

FESTA DE L'AVELLANA. Octubre

FESTA MODERNISTA. Octubre

NIT DELS MUSEUS. Novembre

PROMOCIONS A L'ENOLOGICA. Durant tot I'any

ACCIO AL PAIS BASC. Pendent de confirmacié

Pressupost: 25.000 €
Calendari: Anual
Indicadors d'avaluacio:

e Nombre d’accions realitzades
e Nombre de visitants

e Impacte mediatic GAU Dlr{EUS



/.. PRODUCTES DE PROXIMITAT: Firade I’ oli i Festa Avellana

Objectiu estrategic PAM: 2.4.7 Promoure la col-laboracio amb el sector empresarial i potenciar la
competitivitat en el sector agricola i la industria agroalimentaria dels productes de proximitat

Abast:

Sensibilitzar en el consum i donar suport a la comercialitzacido dels productes de proximitat. Promocionar les
marques del territori a I'exterior, I'oli DOP Siurana, |'avellana DOP Reus, el Vermut de Reus i els vins de les DO's del
territori. Promocio dels productes a nivell comercial amb la promocié als aparadors coincidint.

Activitats:
e Firadel oli
e Temps Avellana

Pressupost: 30.000 € Fira Oli i 4.000€ Temps d'Avellana
Calendari: Octubre /Novembre

Indicadors d’'avaluacio:
-Nombre de visitants
-Grau satisfaccio
-Nombre de participants

&\!
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