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COMERC

* Prioritzacié del comerc com a principal recurs d‘atraccié de ciutat

e Potenciar la seva singularitat i el seu atractiu, organitzant accions originals i
innovadores

e Buscar I'encaix i la interaccio amb el Centre Comercial La Fira

e Aplicacio de les pautes del Pla Estrategic del comerg i turisme de la URV
(2015-2017)

e Recuperaciod client comarcal

e |dentificacié del comerc¢ de proximitat amb el concepte “experiencia de
shopping”

e Potenciar I'onimacidé comercial als carrers

’ e Pla de proteccié de comercos historics i facanes
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TURISME

e Aprofitar les noves oportunitats del territori
(creixement Port Aventura / Ferrari Land)

e Compromis infraoestructures territori (aeroport i port)

Potenciar mercat de proximitat (catald): fomentar el furisme de cap de setmana

Evolucio del mercat rus

Explorar nous mercats emergents: orient, exrepubliques soviétiques, etc.

Fomentar turisme familiar i accessible

Aprofitar el tfurisme esportiu de la ciutat (tfant esportistes com acompaonyants)
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HOTELERIA

e Fomentar la cohesio del sector

e Crear nou producte de cap de setmana que incorpori el sector:
“"destinacid Reus”’
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RESTAURACIO

e Agrupar sector

e Desenvolupar noves campanyes i esdeveniments de posicionament com un
sector clau en la promocio de la ciutat

e Crear nou producte de cap de setmana que incorpori el sector:
“destinacido Reus”’
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GESTIO PATRIMONI

e Incrementar encara més la qualitat de la visita i el grau de satisfaccid del visi-
tant del Gaudi Centre, Casa Navas, Institut Pere Mata, Ruta del Modernisme,
Ruta Gaudi i Ruta dels Origens del Vermut.

e Facilitar el coneixement i IYaccés al patrimoni cultural en general: museus,
teatres, etc.

e Incrementar les possibilitats de visita.
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POSICIONAMENT DE CIUTAT

e |ldentificaci6 de la ciutat amb:

- Shopping
- Marca Gaudi
- Patrimoni Modernista: Domeénech i Montaner
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PROMOCIO GLOBAL

e Crear nous espais de treball conjunt i integrador amb alfres regidories
(cultura, esports, etc.) en benefici de la promoci6 global de la ciutat.
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PROMOCIO EXTERNA

e Manteniment Alionca Turistica: Salou, Cambrils i Vilaseca La Pineda
* |dentificacié marca paraigues Costa Daurada

e Noves complicitats en el territori: Priorat...
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EINES DE PROMOCIO

e Prioritzacido NTIC (webs, xarxes socials, Tripadvisor, e-turisme...)
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METODOLOGIA DE TREBALL

e Prioritzar el treball en equip entre el sector public i el sector privat
e Taula de projeccio de ciutat

e Comissions sectorials: comerg, restauracio, mercats, etc.
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PERSONAL LABORAL

e Extremar la vocacio de servei i el tracte d’amabilitat vers al ciutadad i el visitant

e Formacid constant: comercialitzacidé en noves tecnologies, city mdrqueting, etc.
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REUS promocio

AJUNTAMENT DE REUS

Reus, 13 d’octubre de 2015
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